Agathe Lecaron

présentatrice de « La Maison des maternelles » sur France 5
ct creatrice de Ronron, vétements durables pour enfants

Que représente le mot « green »
pour vous ?
A.L. Plus qu’un simple courant, le « green »
est quelque chose qui s’impose a nous, c’est
le mode de vie du siccle. Je pense qu'on a
chacun des « rythmes » différents en termes
de prise de conscience, mais qu’on y viendra

tous, parce que c’est de moins en moins
abstrait. Ceux qui croient encore que c’est
un courant de pensée bobo vont bientot
marcher sur des bancs de sable maculés de
plastique, comme cela m’est arrivé sur le
bassin d’Arcachon, paradis de mon enfance.

Avez-vous recu une éducation €co-
responsable et comment sensibilisez-
vous vos enfants a la question?
A.L. Je n’ai pas du tout été élevée dans ce
sens ; je vois encore mon pere jeter des papiers
dans le caniveau a Paris, dans les années 1980,
et ca ne choquait personne. Moi-méme j'y suis
venue tard, avec la naissance de mes enfants
justement, puisque la maternité a tendance
i casser toute forme d’égocentrisme... Je parle
i mes fils de environnement au quotidien.
Ils trient, mal, mais ils trient! J’essaie de
leur parler de I'eau, de 'importance de bien
se nourrir, de ne pas gicher. Mais je pense que
I’école a un role fondamental a jouer en tant
que relais de toute cette prise de conscience.
Jrai de la chance avec la maitresse de mon fils,
c’est parfois lui qui me rappelle a Pordre.

En quoi Ronron est-elle une marque
responsable ?
A.L. Aujourd’hui, je ne pense pas qu'une
marque de textile puisse dire qu’elle
est totalement « green » ; c’est 'une des
industries les plus polluantes au monde.
Mais il est important de faire du mieux qu’on
peut. RonRon ne travaille qu’avec des usines
« propres » au Portugal, et j’essaie de faire
de la mode raisonnable, c’est-a-dire en
petite quantité, ce qui n’est pas une mince
affaire quand on voit les prix en fonction des
volumes. Peu importe ! Au début, je voulais
faire du bio pour mes enfants ; aujourd’hui, je
suis fiere de m'inscrire plus globalement dans
la vague des marques €co-responsables. ¢
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